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Resumen

Este articulo estudia las noticias sobre los tres debates presidenciales, llevados a cabo durante el primer semestre de 2024
de los diarios mexicanos El Universal y La Jornada. Se analiza el significado y rol que estos periédicos le asignaron a
los nombres de las tres candidaturas: Claudia Sheinbaum, X6chitl Gélvez y Jorge Alvarez Mdynez. Se lleva a cabo un
andlisis de discurso, se aplica una metodologia cualitativa y una estrategia interpretativa para evaluar el sesgo editorial
con respecto a quienes fueron candidatos para identificar los principales rasgos de sus discursos. El campo empirico se
construye a partir de los botones de busqueda de las paginas de internet oficiales usando el término: “debate presiden-
cial”. Los resultados arrojan que dichos medios masivos tienen una linea editorial claramente definida. El Universal
manifiesta su postura critica al gobierno identificado con Sheinbaum, resalta el estilo agresivo de Gélvez y frivoliza la
figura de Alvarez Mdynez. La Jornada se centra en las propuestas de los candidatos; aunque no se manifiesta de forma
deliberada una inclinacién politica, su desconsideracién con Mdynez es notoria. Se concluye que las publicaciones de
ambos medios masivos se cifien a la linea editorial de cada diario.

Keywords: Andlisis discursivo; Medios masivos; Periodismo politico; Debate presidencial; Periédico; Linea editorial.

Abstract

This article studies the news about the three presidential debates, carried out during the first half of 2024 of the Mex-
ican newspapers El Universal and La Jornada. The meaning and role that these newspapers assigned to the names of
the three candidates is analyzed: Claudia Sheinbaum, Xéchitl Gdlvez and Jorge Alvarez Maynez. A discourse analysis
is carried out, a qualitative methodology and an interpretative strategy are applied to evaluate the editorial bias with
respect to those who were candidates to identify the main features of their speeches. The empirical field is constructed
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from the search buttons of the official Internet pages using the term: “presidential debate”.
The results show that these mass media have a clearly defined editorial line. “El Universal”
expresses its critical stance on the government identified with Sheinbaum, highlights the ag-
gressive style of Gélvez’s campaign and publishes articles that appeal more to entertainment
than to information. La Jornada focuses on the proposals of those who ran for the presidency
although an inclination towards a person is not deliberately manifested; however, the disregard
for Mdynez is notorious in relation to El Universal. It is concluded that the publications of
both newspapers adhere to the editorial line that each one has.

Keywords: Discourse analysis; Mass media; Political journalism; Presidential debate; Newspa-
per; Editorial line.

1. Introducciéon

Los medios de comunicacién son esenciales para acceder a un tipo de conocimiento de la
realidad social (local, nacional e internacional). Las noticias periodisticas son un recurso para
formarse una idea de lo que pasa alrededor. Sin embargo, es necesario anotar que no todos los
hechos son transformados en noticia, s6lo aquellos que los propios medios seleccionan para tal
fin (Kraus y Davis, 2020).

En el campo de la politica, los medios de comunicacién difunden informacién acerca de las
alternativas existentes de manera fécil y masiva, incidiendo con ello en la deliberacién de las y
los electores; en este sentido, la agenda periodistica se construye en funcién de la relevancia de
lo que acontece en determinada nacién, el interés que la propia ciudadania le da a esos sucesos
y el enfoque o creencias a las que el medio de comunicacién se adhiere (Kraus y Davis, 2020).
El periodismo politico cumple un rol esencial para el buen funcionamiento de la democracia,
pues se espera que proporcione informacién plural y confiable para que los ciudadanos pue-
dan ejercer o reclamar sus derechos, cumplir sus obligaciones o elegir a sus representantes (Di
Doménica, 2019). Ademds, es objeto de estudio para el andlisis del discurso -AD-, el cual se
conforma a partir de la performatividad de los textos en concomitancia con el significado que
se le da a las acciones y los objetos que conforman el campo simbélico de la realidad social
(Laclau, 2014).

El objetivo de este trabajo es realizar un andlisis del discurso al periodismo politico en el con-
texto de los debates presidenciales mexicanos llevados cabo durante el primer semestre del afio
2024. Especificamente, se estudian las noticias publicadas por los diarios mexicanos El Uni-
versal y La Jornada. La eleccién de estos diarios se justifica por su cobertura nacional y por la
historia que les precede en dicha nacién. Se opta por el uso de las versiones digitales puesto que
los autores se encuentran en dos paises diferentes, uno en Chile y el otro en México; sumado
a esto, la idea es identificar en el propio buscador digital de dichos periddicos ciertas palabras
clave para que el estudio sea mds preciso.

La contribucién de esta investigacion radica en conocer si existe alguna tendencia, sesgo o
subjetividad de estos dos medios de comunicacién en el tratamiento de las notas elaboradas
en el marco de los tres debates presidenciales. Al respecto, la pregunta de investigacion es la
siguiente: ;Cudl fue el significado o el rol que tuvieron los candidatos en los debates presiden-
ciales de acuerdo con la cobertura de los diarios El Universal y La Jornada?
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2. Marco tedrico

El periodismo es una actividad que tiene un rol normativo porque contribuye tanto a sedi-
mentar como a evaluar los principios y préicticas sociales que conforman un régimen social.
Esta definicién no debe reducirse Gnicamente a la articulacién de mensajes que sesgan la
verdad y representan a los intereses del partido que ostenta el poder dentro de un régimen
(Reyna-Garcia, 2021), sino ampliarse a la elaboracién multiple y simultdnea de mensajes que
diferentes sectores sociales emiten a través de los medios de comunicacién.

Desde una perspectiva idealizada, un periodista que se jacta de hacer correctamente su trabajo
es aquel que intenta orientar a la audiencia sobre el acontecer nacional e internacional, llenar
los vacios de informacién y describir los hechos (Dario y Astudillo, 2023). Para Dader-Gar-
cia (2022), el periodismo es el método para informar sobre la actualidad e intermediar en
la comunicacién social, que combina recopilacién, verificacidn, sintesis y clarificacién de la
informacién como relevante y cierta.

El periodismo es un oficio que se finca en la ética y presta un servicio al publico, siendo sensible
con las necesidades sociales al reflejar las tendencias y ayudar a tomar decisiones; en pocas pa-
labras, consiste en brindar la mayor cantidad de herramientas cognitivas posibles —reflexiones,
andlisis, antecedentes, y prospectivas— para entender la realidad social.

2.1. Periodismo politico

En este estudio, se utiliza la definicién de Sayago (2023), quien sostiene que el periodismo politico
es la practica de informar sobre la actividad de los gobiernos, los partidos politicos y sus lideres, las
campanas electorales y todos los acontecimientos relacionados con este dmbito de la sociedad.

Este estilo de periodismo se interesa en las protestas, las manifestaciones y los movimientos
sociales en la medida en que se les trate como fenémenos politicos. Esta tltima consideracién
tiene cierta complejidad si se considera que estos tipos de acontecimientos también pueden ser
cubiertos para secciones periodisticas no politicas. Esta situacién lleva a pensar en las fronteras
que hay entre la politica y el resto de las actividades sociales; reconocer y transparentar estas
relaciones es fundamental para el proceso deliberativo democrético, dada la importancia que
tienen los medios como fuente de informacién politica (Enguix, 2021).

2.2. Linea editorial

Es la matriz de comprension, interpretacion y resignificacién de la realidad social de un medio
de comunicacién que ayuda a comprender y contextualizar los productos periodisticos de
un medio en particular. La linea editorial refleja la ideologia a través de la cual el medio da
sentido a los mecanismos de inclusién, exclusién, jerarquizacién y tematizacién de los hechos
(Pinsetta et al., 2021).

Para entender una linea editorial, es necesario comprender el concepto de ideologia pues es
la base desde la cual se articulan los argumentos especificos a favor o en contra de un orden
social particular. En este andlisis se opta por la definicién de Laclau (2014), quien asegura que
es la articulacién discursiva que le da sentido a la realidad social de manera arbitraria y con
la pretension de significarla de manera definitiva. De esta forma, la linea editorial revela la
sensibilidad, sesgos y preferencias valéricas desde las cuales un medio interpreta y da sentido
a la realidad social. Es decir, ayuda a explicar por qué un medio publica determinados conte-
nidos, qué entiende por correcto o incorrecto y por qué juzga o valora determinadas actitudes
(Romero-Lizama, 2020).
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2.3. Andlisis del discurso

Es el campo interdisciplinar enfocado en el estudio de la relacién entre el significante y el signi-
ficado que se encuentra en las palabras, las acciones y los objetos, y cuya articulacién simbdlica
se define como una prictica social. Este tipo de andlisis involucra un rango amplio de dreas del
conocimiento, tales como la antropologia, la filosofia, la psicologfa, la sociologfa, la lingiiisti-
ca, los estudios politicos y la comunicacién social. A partir de lo anterior, el AD propone un
acercamiento a determinado fendmeno social e invita a reflexionar sobre la construccién de la
realidad social (Angenot, 2020; Salvatierra, 2021).

El discurso tiene diversas definiciones y aproximaciones; sin embargo, aqui se toma la acufada
por Ifiguez (2021), quien lo define como el conjunto de practicas que mantienen, promueven
y dan sentido a ciertas relaciones sociales, por ello, su andlisis consiste en estudiar la estructu-
racién o articulacién simbdlica de estas précticas (ver también Steimberg, 2020).

Van-Dijk (2021) propone un enfoque cognitivo con el cual define los contextos sociales como
modelos mentales capaces de vincular las experiencias individuales de los hablantes con las
representaciones socioculturales.

El AD facilita el estudio de los medios de comunicacién al poder abordarlos como fuentes
empiricas que se conforman a partir de los textos y la forma en que estos se estructuran para
significar la realidad (Narvaja, 2021). Por ello, el estudio de la argumentacién periodistica
encuentra distintos recursos que pueden ser analizados. Ejemplo de esto son las editoriales,
noticias, crénicas, reportajes, columnas y entrevistas (Hellmueller y Mellado, 2020).

3. Metodologia

El estudio aqui presentado tiene un método cualitativo e interpretativo basado en una estrate-
gia de andlisis del discurso que llamamos hunting (caza). Este método se sustenta en el andlisis
posestructuralista del discurso o la Escuela de Essex (Glynos y Howarth, 2007), el cual ha
sido aplicado para estudiar temas como el significado del neonazismo ucraniano dentro del
discurso del gobierno ruso (Coloma, 2024) y el significado del conflicto ruso-ucraniano en
el discurso del presidente mexicano Andrés Manuel Lépez Obrador (Coloma y Urcid-Puga,
2023). El uso del término hunting estd inspirado en la obra de Jacques Derrida (1994) Spectres
of Marx 'y se “traduce” literalmente como cazar los significados ocultos de los discursos.

Como indica Zizek (2008), esta linea de investigacién empirica no busca encontrar la esencia
o significado oculto de un concepto, sino que examina cdmo ese significado oculto fue posible.
Es decir, asumiendo que los discursos son estructuras simbdélicas que tienen una légica asocia-
tiva en la que la relacion entre el significante y el significado es temporal, maltiple y arbitraria
(De-Saussure, 2012)', se va de caza tras los discursos articulados por estos dos diarios y los
significados dados a los tres candidatos durante los debates presidenciales.

Se disefia el método en tres pasos:

— Obtener los datos empiricos desde los dos portales de internet de los sitios oficiales de “La
Jornada” y “El Universal”. Se lleva a cabo una busqueda de las noticias publicadas concer-
nientes a los tres debates presidenciales celebrados en México entre abril y mayo del 2024. La
busqueda se hace escribiendo el término “debate presidencial”.

—  Seleccionar los articulos sobre el debate y agruparlos por fecha y por debate.

— Analizar los textos o “cazar” los significantes elegidos y determinar los significados que estos
dos diarios les han dado. De esta forma, se tienen tres significantes: 1) “Claudia Sheinbaum”,
2) “Xé6chitl Gélvez” y 3) “Jorge Alvarez Médynez”. De manera complementaria, se presta
atencién a “Andrés Manuel Lépez Obrador” 0 “AMLO”, y, a “Instituto Nacional Electoral”
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o “INE”, por tratarse de significantes que cumplen un rol crucial en la conformacién del
campo simbdlico de los debates presidenciales que articulan los diarios.

Para esto, las noticias buscadas en cada diario son almacenadas en dos plantillas de Excel
respectivamente, segun su fecha, titular y textos referentes a cada uno de los significantes in-
dicados. Las noticias que son sometidas al andlisis corresponden al dia mismo del debate mds
los seis dias siguientes. En suma, se rescatan y analizan las noticias publicadas durante una
semana completa. Especificamente, las fechas son: 7 al 14 de abril; 28 de abril al 5 de mayo;
19 al 26 de mayo.

El proceso de anilisis consideré lo siguiente:

1. Se realiz6 en la versién digital de ambos diarios.

Dia a dia se consultaron las noticias utilizando el buscador de dichos diarios.

Una vez localizadas y seleccionadas las noticias, se procedié al estudio del discurso.

Se seleccionaron aquellos textos que corresponden a la nota periodistica.

RANE I A

Una vez seleccionadas las noticias, se analizaron aquellas relacionadas con uno, dos o los
tres candidatos.

6. Los debates se vieron el mismo dia de la transmisién para tener un panorama mds com-
pleto de cémo fue la cobertura.

Es importante mencionar que los primeros dos debates para la presidencia de México se lleva-
ron a cabo los dias 7 y 28 de abril, mientras que el tercero fue el 19 de mayo. Los tres eventos
se transmitieron por television abierta a través de las principales televisoras y radiodifusoras de
México, en un horario de 20:00 a 22:00 horas. Los tres candidatos fueron

— Claudia Sheinbaum, representando a los partidos: MORENA, Partido del Trabajo y Parti-
do Verde;

—  Xéchitl Galvez, representante de la coalicién conformada por Partido Accién Nacional,
Partido Revolucionario Institucional y Partido Revolucionario Democritico;

— Jorge Alvarez Maynez, lider del partido Movimiento Ciudadano.

En este contexto, se decidi6 buscar y analizar las noticias publicadas en los sitios web de am-
bos diarios; esta decisién se sustenta en que los dos diarios tienen cobertura nacional y son
representantes de las corrientes periodisticas principales de México. En este sentido, ambos se
caracterizan por tener una linea editorial apegada a sensibilidades politicas antagénicas entre
si; “El Universal” es identificado con una sensibilidad de derecha, mientras que a la “La Jorna-
da” se le concibe como un medio de izquierda.

4. Resultados

El Universal en el primer debate

Se identificaron 78 noticias; el médximo de notas publicadas ocurrié el 8 de abril (21 en total),
para luego disminuir progresivamente hasta llegar a 4 el dia 14. El total de noticias dedicadas
a Xéchitl Gélvez fue 27, 15 fueron para Claudia Sheinbaum y 11 para Jorge Alvarez Méynez.

En cuanto a los contenidos de las noticias en el primer debate, hay notas que narran cémo fue
el debate, su organizacién y el desempefio de los candidatos. Aqui se encuentran, por ejemplo,
noticias como las declaraciones de la presidenta del Instituto Nacional Electoral -INE- afir-
mando que la organizacién del debate fue impecable, a pesar de algunas fallas técnicas®. Otro
ejemplo podria ser una nota sobre un supuesto “pleito” entre los consejeros del INE antes del

Revista Panamericana de Comunicacién ¢ Vol. 6, n. 2, julio-diciembre. 2024

Escrutando al periodismo politico mexicano. Anélisis discursivo de los tres debates presidenciales 2024 | Rodrigo Urcid-Puga; Claudio Coloma




debate® y sobre lo que se llama “el minuto a minuto” del debate. Un segundo tipo se refiere a
notas de contexto, a través de las cuales se describe el ambiente politico y social, cubriendo las
declaraciones de los comandos de los candidatos®, opiniones de la gente® o actores sociales®. El
tercer tipo de noticia tiene como foco al presidente Andrés Manuel Lépez Obrador -AMLO-,
con quien se articula un relato de confrontacién con el INE” o con su abanderada presidencial
Sheinbaum® En cuarto lugar, hay notas sobre la candidata Gdlvez en las que hace algunos em-
plazamientos a su contrincante de MORENA o al gobierno’.

En cuanto a los candidatos, X4chitl Gdlvez es protagonista de noticias en las que ataca al go-
bierno de AMLO por considerar que sus llamadas “mafnaneras”, o intervenciones televisivas
diarias que el presidente mexicano hace cada mafana, son una especie de intervencionismo
electoral®. Destaca también una defensa de tipo ideoldgica en la que acusa al gobierno de
“querer quedarse” con los fondos de ahorro individual de las personas mayores de 70 anos por-
que busca pasarlos a un sistema de ahorro solidario. La noticia destaca que Gdlvez no permitird
este “saqueo”!!. También, hay notas que se refieren a la llegada de Galvez al set de televisién en
bicicleta'?, lo cual es un gesto comunicacional que se hizo conocido con el ex primer ministro
David Cameron, en su ascenso en la politica britdnica, hace dos décadas. Finalmente, hay pu-
blicaciones en la que Gdlvez se defiende de un ataque de Sheinbaum hecho durante el debate
acerca de unos contratos supuestamente irregulares entre su marido y el Estado' y por haber
mostrado la bandera mexicana al revés'.

En lo que respecta a Sheinbaum, las noticias se relacionan principalmente con su defensa
de ataques hechos por Gélvez durante el debate”, como acusaciones de corrupcion’® y la
aparicion de su familia en los archivos conocidos como los Panama Papers”. Los ataques de
Gdlvez tienen relacién tanto con la gestién de gobierno de AMLO'® como con su persona.
Con respecto a esto tltimo, Galvez denosté a Sheinbaum al decir que era “bien giiey” porque,
a diferencia de ella, no ha logrado juntar un patrimonio econémico'.

El Universal muestra a Alvarez Mdynez como un candidato que mayormente se muestra aleja-
do de las peleas entre Gélvez y Sheinbaum. Se destaca, por ejemplo, que emitié un mensaje de
saludo en lenguaje de sefias®. En este contexto, llama la atencién la publicacién de la noticia
acerca del empresario Salinas Pliego haciendo burla a Maynéz por haber hablado en lenguaje
de senas?'. También, se le muestra optimista con respecto a superar a Gdlvez en las preferen-
cias™.

El Universal en el segundo debate

Para el segundo debate, se tuvieron 71 noticias. El 29 de abril alcanzé el pico con 21 publi-
caciones, para luego disminuir hasta 4 el dia 5 de mayo. En esta semana, Gélvez nuevamente
fue protagonista de la mayor cantidad de noticias, con 32, seguida por Sheinbaum con 28 y
finalmente Alvarez Mdynez con 14.

Los contenidos de las noticias para el segundo debate se caracterizan por los siguientes elemen-
tos. Primero, se describe la organizacién del debate y el desempeno general de los tres candi-
datos®. Segundo, hay una notable presencia de notas escritas sobre AMLO en el contexto de
una eventual intromisién en la campana presidencial a través de sus mafianeras®, destacando
incluso que “incumple” la ley electoral en cuanto a los principios de imparcialidad y neutrali-
dad®. También, hay notas sobre el presidente mexicano en la que se denota una forzada inten-
cién por crear algtin tipo de polémica®. En tercer lugar, estd el tema de los “ataques” entre los
candidatos y sus comandos”. Finalmente, llama la atencién que hay varios articulos cuyo fin
no es informar, sino entretener’®. En este contexto, destaca nuevamente la atencién que este
diario presta al empresario Salinas Pliego, quien nuevamente es objeto de una publicacién en
la que se burla de los candidatos®.
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En cuanto a las candidatas, X4chitl Gélvez destaca por ser una candidata que siempre estd en
terreno con grandes convocatorias, desde donde realiza sus declaraciones sobre el debate. En
este contexto, el foco de su discurso es Claudia Sheinbaum, al punto que se le acusa de lanzar
una “réfaga de ataques™’. Gélvez se muestra agresiva, con un discurso violento en que afirma
que hizo “pomada” a Sheinbaum?®! y que todavia “anda buscando los dientes™ tras el debate.
También, califica al partido oficialista como “narcopartido™. Este discurso se articula con ex-
presiones de confianza con respecto a ganar las elecciones, a pesar de las obstrucciones del go-
bierno*, y que su gobierno serd mejor® que el actual, especialmente en materia de seguridad®.

En lo que respecta a la candidata de MORENA, se muestra a Sheinbaum segura de que ganard
el debate tal cual como ocurrié en el primero”. La preocupacién de las noticias se centra en su

defensa del legado del gobierno de AMLO vy el cuidado para manejar los ataques de Gélvez®®.

Finalmente, los textos muestran a Alvarez Mdynez como un candidato confiado en su cam-
pana, el cual no aparece enganchado a la discusién de grandes temas o al juego de ataques y
descalificaciones de las otras dos candidatas®.

El Universal en el tercer debate

Para el tercer debate, 65 noticias fueron analizadas, de las cuales, el nimero mds alto de pu-
blicaciones se registré el 20 de mayo (23 noticias) para luego descender continuamente hasta
llegar a una publicacién el dia 26 de mayo. A diferencia de los dos casos anteriores, este debate
fue el que menos publicaciones tuvo en relacién directa con los candidatos presidenciales.
Mientras Sheinbaum y Gélvez registraron 16 noticias cada una, Alvarez Méynez tuvo once.

La cobertura dada al tercer debate estuvo dominada por tres temas. Primero, la ofensiva de acusa-
ciones de Gdlvez en contra de Morena y, en menor medida, los ataques de Sheinbaum en contra
de la candidata de la alianza PRI-PAN-PRD*. En segundo lugar, destaca el rol protagénico dado
al presidente AMLO en el contexto de la ofensiva de la oposicién en contra del gobierno a pocos
dias para las elecciones*' y, finalmente, la cobertura dada a Alvarez Méynez. Ademds, destacan las
noticias dedicadas a describir la organizacién y el desarrollo del debate® y su contexto®.

En lo que respecta a Gdlvez, las publicaciones muestran a una candidata que persistié con mayor
fuerza en su estrategia de atacar a Sheinbaum, al gobierno y a lideres del oficialismo como el jefe
de campana, Mario Delgado, mediante acusaciones sobre vinculaciones con el narcotrifico y el
crimen organizado. Gélvez calificé a MORENA de “narcopartido”, a Sheinbaum de “narcocan-
didata™* y “falsa cristiana™®, y acusé a Delgado de estar asociado con una agrupacién criminal
llamada “guachicoleros” que trafica gasolina. En este contexto, aseguré que lo que estaba en
juego en la eleccidn presidencial era la continuacién de la opresién o la recuperacion de la liber-
tad®. Esta estrategia de Gdlvez llev6 a la Comisién de Quejas y Denuncias del INE a ordenar la
eliminacién de “narcopartido” de los videos de las redes sociales de Gélvez, asi como de la versién
estenografica del debate porque podria constituir la imputacién de un hecho o delito falso.

En cuanto a Sheinbaum, el contenido de las noticias es més diverso que el de Gélvez, pues hay
notas sobre acusaciones sobre corrupcién que esta candidata hizo con respecto a representantes
de la oposicién PRI-PAN-PRD. Por ejemplo, sostuvo que la oposicién representa el pasado
del ex personero del gobierno de Felipe Calderdn, Genaro Garcia Luna (acusado de lavado
de dinero y narcotrdfico) y la masacre de 1968. También, hay contenido relacionado con la
posibilidad cierta de que pueda ganar las elecciones.

Finalmente, las notas muestran a Alvarez Mdynez como un candidato que no participa en el
juego de acusaciones y descalificaciones, intentando marcar una posicién de ponderacién que
llame a los votantes del centro politico. Se muestra con la conviccién de que esta estrategia
puede llevarle a superar a Glvez.
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La Jornada en el primer debate

En La Jornada, para el primer debate, se pesquisaron 45 noticias. EI mdximo de notas publi-
cadas ocurri6 el 7 de abril (15 en total), para luego disminuir progresivamente hasta llegar a 1
el dia 14. El total de noticias sobre Claudia Sheinbaum fue 21, 19 fueron para Xéchitl Gélvez
y 6 para Jorge Alvarez Méynez.

En cuanto a los contenidos de las noticias en el primer debate, se puede hacer una distincién
de seis tipos. En primer lugar, hay notas sobre el rol del INE en la organizacién del debate y
el interés del electorado. Otro tipo de contenido se relaciona con notas descriptivas sobre el
desarrollo del debate. AMLO fue otro tema central para la cobertura periodistica debido al
interés por su opinidn sobre el debate. Varias notas estdn dedicadas a las propuestas programa-
ticas de los candidatos (9), a sus estrategias para atacar a sus contrincantes, y a las reacciones
de los comandos presidenciales.

En lo que respecta a la candidata Sheinbaum, las noticias muestran a una candidata que plan-
tea propuestas para su gobierno en materias como salud, educacién y grupos vulnerables?’, que
se defiende de los ataques de Xdchitl Gédlvez, y que se presenta a si misma como la continua-
dora del gobierno de AMLO vy la llamada “cuarta transformacién”.

Por su parte, Gélvez es una candidata que también destaca por haber presentado propuestas
programadticas en materias econémicas y de género; sin embargo, también hay varias noticias
que describen la estrategia de ataque en contra de Sheinbaum —como tratarla de “giiey” por
no tener patrimonio—, y sobre las reacciones que algunos de esos ataques generaron debido
a su agresividad, inclusive por parte del candidato Alvarez Méynez. Una sola nota abordé el
reclamo de Gélvez con respecto a las mafanera de AMLO.

En lo que se refiere a Alvarez Mdynez, las noticias muestran a un candidato irrelevante, con
muy pocas notas dedicadas exclusivamente a él (3). Estas se refieren a su optimismo de superar
las preferencias de Gdlvez y a que llegé atrasado al debate.

La Jornada en el sequndo debate

Para el segundo debate, se tuvieron 19 noticias. El 28 y 29 de abril se alcanzé el pico con 6 pu-
blicaciones respectivamente, para luego disminuir hasta 1 publicacién el 3 de mayo. Los dias
4y 5 de mayo no se registraron publicaciones. En esta semana, Glvez fue la candidata con la
mayor cantidad de noticias (10), seguida por Sheinbaum (9) y finalmente Alvarez Mdynez (5).

Los contenidos elaborados por La Jornada para el segundo debate se caracterizan por la mar-
cada presencia de dos elementos. Primero, hay noticias que abordan la organizacién del debate
y el desempefio del INE, especialmente, con relacién con algunas fallas técnicas como el ac-
ceso de internet para la prensa. En segundo lugar, se advierte una presencia predominante de
articulos que describen la competencia entre las candidatas Sheinbaum y Gélvez, destacando
la agresividad de esta confrontacién®. En este contexto, la cobertura de este diario no presta
mayor atencién a Alvarez Méynez, dejéndolo casi invisibilizado en el segundo debate.

En cuanto a Sheinbaum, La Jornada describe a una candidata que, primero, defiende al go-
bierno de AMLO y promete una continuidad basada en la idea de que el neoliberalismo que
representa a la oposicién ya fracasé. En segundo lugar, la candidata se defiende de los ataques
de Galvez o bien la ataca denunciando casos de supuesta corrupcion por contratos ilegales con
el Estado en el sector inmobiliario®. Por ejemplo, una nota destaca que Sheinbaum se haya
defendido diciendo que “la tinica corrupta es la candidata del PRIAN” y que su estrategia se
basa en generar odio y calumnia mds que propuestas programadticas.
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En cuanto a Gdlvez, las noticias muestran cémo su foco fue atacar a Sheinbaum: “Fue la repre-
sentante de la oposicién la que dedicé mds tiempo a lanzarse en contra de la abanderada del
partido guinda.” Trata a Sheinbaum como “la candidata de las mentiras” cuando se refiere
a temas como el precio de la gasolina, o como “la candidata de un narcopartido™'. También,
destaca su prioridad por la seguridad ciudadana y por el uso de un lenguaje agresivo cuando
dice, en tono de “broma”, que “aun ando buscando los dientes de la candidata de enfrente”.

En cuanto a Alvarez Mdynez, se advierte que La Jornada presta poca atencién a este candidato;
incluso, se senala que “tuvo poco margen de accién” en el debate, debido a la agresiva con-
frontacién entre las otras dos candidatas®®. El principal tema que se destaca es su propuesta de
incrementar el salario minimo para las personas jévenes.

La Jornada en el tercer debate

Para el tercer debate, 35 noticias fueron pesquisadas. El nimero mds alto de publicaciones se
registré el 19 de mayo, con un total de 20, para luego descender continuamente hasta llegar a
una noticia el dia 24 de mayo. Cabe notar que los dias 23, 25 y 26 de mayo no hubo publica-
ciones. Gdlvez apareci6 en 21, Sheinbaum en 19, Alvarez Mdynez en 9.

En esta ocasion, el contenido de las noticias varié un poco con relacién con los dos primeros
debates. El jefe de campana de Sheinbaum, Mario Delgado, cobra protagonismo debido a una
acusacion hecha por Gédlvez sobre un supuesto vinculo con el crimen organizado. AMLO tam-
bién tiene cierto protagonismo debido a sus declaraciones sobre los hitos que la oposicién llevd
a cabo para cerrar el ciclo de los debates, tales como una marcha con camisetas rosas™ y una
declaracion de respaldo a Gdlvez firmada por intelectuales™. El resto de las notas se refieren al
desempeno de los candidatos, entre las que destaca el interés por cubrir las diferentes posiciones
de los candidatos con respecto a temas como la justicia y el régimen politico, asi como también
el cardcter agresivo del debate. Varias noticias destacan a la seguridad como un tema central del
debate. Sin embargo, lejos de expresar propuestas, el diario describe las recriminaciones entre los
candidatos sobre la corrupcién de los altos dirigentes, la politica militar del expresidente Calde-
rén y las acusaciones de Gdlvez de supuestos vinculos del gobierno con el narcotrafico.

En cuanto a Sheinbaum, las noticias muestran a una candidata optimista, que asegura que va a
ganar el tercer debate y las elecciones™. Gran parte del contenido referente a esta candidata se
relaciona con su competencia con Xéchitl Gdlvez. Particularmente, este contenido se refiere a
mensajes con los que busca defenderse o desmentir los ataques verbales de Gélvez.

Gran parte de los contenidos generados por este diario se originan en la estrategia de Xéchitl
Gdlvez por difamar a Sheinbaum (“la candidata de las mentiras™® y “narcocandidata”), a su
jefe de campana (acusacién maliciosa de asociacién ilicita con el crimen organizado) y al ofi-
cialismo (“el narcopartido”). Cuando debaten sobre el régimen politico, mientras Sheinbaum
y Mdynez plantean ideas sobre cémo mantener o modificar el sistema representativo, Galvez

acusa que el gobierno quiere “instaurar un régimen autoritario”.

Finalmente, en cuanto a Alvarez Mdynez, el diario nuevamente le presta menos atencién que
a las otras dos candidatas. Sin embargo, se destaca el semblante de un candidato opositor al
gobierno que trata de articular un discurso identificado con la modernidad y la renovacién.
Se refiere a la necesidad de implementar un régimen cercano al parlamentarismo y reducir la
cantidad de representantes en el Congreso.
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Discusion de los resultados

Al analizar la cobertura de El Universal y La Jornada en los tres debates presidenciales, se puede
observar lo siguiente: en cuanto a los contenidos en general, el primer periédico registra un
ndmero mds alto de noticas con 214, mientras que La Jornada tiene 99.

Tabla 1
Noticias de El Universal por candidatos

Debates Debate 1 Debate 2 Debate 3 LIRSS % menciones
Total 78 71 65 214 100
15 28 16 9 28
Glvez 27 32 16 35
Alvarez 11 14 11 17
Tabla 2
Noticias de La _Jornada por candidatos
Debates Debate 1 Debate 2 Debate 3 Total menciones JECZR TSI I
Total 45 19 35 100
Sheinbaum 21 9 19 49
Gilvez 19 10 21 51
Alvarez 6 5 9 20

Las tablas 1 y 2 muestran la diferencia en la cantidad de publicaciones que existe entre ambos
diarios. En este sentido, el nimero elevado de noticias de El Universal se debe, en parte, a
notas misceldneas sobre el debate, las cuales no buscan informar, sino entretener. En algunos
casos, estas publicaciones esparcen contenido frivolo que no ayuda a la deliberacién informada
de la poblacién sobre las opciones presidenciales. Es asi como este diario publica notas sobre
los memes del debate, las burlas que hace un empresario mexicano sobre los candidatos, la sen-
sualidad de una edecdn que participé en un debate hace més de 2 sexenios, o el apoyo que las
candidatas y el candidato le dan a determinado equipo de fitbol soccer. En este sentido, llama
la atencién la presencia de notas que se refieren a Alvarez Médynez durante el primer debate.

Tabla 3
El tratamiento frivolo a Alvarez Mdynez en El Universal

Titular Fecha

“Dale con la silla!”: Primer Debate
Presidencial 2024 desata ola de memes didato de Movimiento Ciudadano salié sobrando esta noche.

07/04/2024 También hubo quienes bromearon y mencionaron que el can-

Salinas Pliego se burla de Mdynez tras presentarse en len-
gua de sefias. El presidente de TV Azteca publicé en su
cuenta de X un gif donde un hombre se pone una mdscara
de payaso y en la descripcién

Primer Debate Presidencial 2024:
Salinas Pliego se burla de Mdynez | 07/04/2024
tras presentarse en lengua de sefias

Los primeros memes que salieron en cuanto arranco el de-

Debate Presidencial:  ;Qué res- bate del INE fueron sobre Jorge Alvarez Mdynez, pues in-
pondieron sobre las poblaciones | 08/04/2024 | ternautas se “burlaron” de la presentacién que tuvo, pero
LGBT+ y las personas trans? lo que mds llamé la atencién de usuario fue que el candi-

dato de MC nunca dejé de sonreir frente a las cdmaras.

:Qué piensa Jorge Mdynez de los memes? El candidato de Mo-
vimiento Ciudadano sefialé que considera los memes como
“lo mds divertido de los debates”, resaltando su disposicion

Primer Debate Presidencial: Esto
piensa Alvarez Mdynez sobre los | 10/04/2024

memes que protagonizé en redes . Lo iy .
para encontrar humor incluso en situaciones politicas serias.
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La tabla 3 muestra algunas notas que se refieren Alvarez Mdynez en el contexto de las pu-
blicaciones de El Universal. Estos textos llaman la atencién porque tratan del candidato con
menor cobertura periodistica. Es decir, destacan la poca cobertura que los dos diarios le dieron
a dicho candidato. Estos contenidos se complementan con notas sobre AMLO, las cuales ar-
ticulan un mensaje de una supuesta pelea con el INE. Algo similar ocurre sobre una supuesta
molestia del presidente con Sheinbaum sobre su desempeno en el primer debate porque ésta
no habria defendido la gestién del gobierno.

Llama la atencién que el diario preste atencién a la Iglesia Catélica y su preocupacién por la
calidad del debate’®. Este interés por la opinién de la Iglesia Catélica de El Universal revela la
subjetividad de este medio identificado con los sectores mds conservadores. En este contexto,
Gdlvez fue la tnica candidata que articuld en su discurso cuestiones de fe, cuando atacé a
Sheinbaum por no creer en dios y cuando le acusé de venerar a la santa muerte (ver tabla 5).
Si bien es cierto que estos dichos son obra de Gdlvez, lo que llama la atencién, para efectos de
esta investigacién, es que El Universal traiga al frente este tema y consiguientemente le asigne
cierto grado de importancia a las declaraciones de esta candidata.

Por otra parte, se observa que La Jornada tiene una cantidad considerablemente menor de
noticias. Sin embargo, cabe destacar que estas se caracterizan por ofrecer mds contenido sobre
los aspectos centrales del debate que aquellas que ofrece El Universal, tales como el desempefio
de los candidatos y sus propuestas de gobierno; de hecho, las notas tienden a ser mds largas y
complejas. Este rasgo es independiente del nivel mismo del debate o la calidad de los argumen-
tos articulados por los candidatos.

La cobertura de La Jornada sobre AMLO también es distinta. A diferencia de El Universal, el
presidente no aparece ni antagonizando con el INE ni molesto con Sheinbaum. En contraste, este
diario considera la publicacién de notas para informar la opinién del primer mandatario sobre las
subjetividades de los moderadores del debate expresadas en sus preguntas hacia los candidatos.

Tabla 4
AMLO el INE y los candidatos

El Universal

La Jornada

Querfan amarrar navajas: AMLO
rechaza molestia con Claudia Shein-
baum por preguntas de debate

Sheinbaum llevard ante el INE un
planteamiento general sobre for-
mato del préximo debate

Truena AMLO contra primer de-
bate; acusa que preguntas fueron
hechas para atacar a su gobierno

AMLO e INE chocan por pre-
guntas del debate

INE quité posibilidad de votar a
35 mil mexicanos en el extranje-
ro: Sheinbaum

De “mala fe”, las versiones de mo-
lestia con Sheinbaum por debate:
AMLO

AMLO: ‘olvidaron’ logros de mi

gestién en el debate

Critica AMLO que en el debate
no se reconocié ningdn avance de
su gobierno

Alvarez Méynez propone
a INE un cuarto debate
presidencial entre punteros

EXigC suspender mananeras

de AMLO

El candidato es el Presidente:
Xéchitl Géalvez reta a AMLO

a un debate en inglés

“Autoritarismo”, peticién de | Propone Mdynez un cuarto
Galvez para suspender mana- | debate sélo para candidatos
neras: Sheinbaum punteros
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La tabla 4 muestra 13 titulares de El Universal (7) y La Jornada (6) en los que se puede apreciar
la forma en que cada medio asocia la figura de AMLO y el INE con los tres candidatos. Mientras
el primero tiende a articular un mensaje para confrontar a AMLO con el INE, el segundo se
abstiene de hacerlo y, en lugar de ello, pone énfasis en la queja de AMLO por la falta de recono-
cimiento a su gobierno. Estos contenidos revelan un sesgo por parte de ambos diarios. Por una
parte, El Universal informa como un hecho que AMLO estd enojado con el INE debido a los
debates, sin embargo, las noticias no entregan antecedentes que permitan mostrar que esto es
cierto. Por otra parte, el mayor énfasis puesto por La Jornada en el reclamo de AMLO revela un
sesgo mds sutil en favor del presidente. En ambos casos, la figura de AMLO juega un rol crucial
para Sheinbaum considerando que ella se declara la continuadora de la Cuarta Transformacién.

Adicionalmente, los dos medios desmienten alguna molestia de AMLO con Sheinbaum por
su desempeno en el debate. También, ambos publican una nota con el llamado de Gélvez para
que AMLO suspenda las mananeras porque incentivarian una competencia desigual. Sin em-
bargo, El Universal agrega una segunda noticia en la que Galvez apunta directamente a AMLO
como el verdadero candidaro. Finalmente, las publicaciones sobre Alvarez Mdynez son inocuas
haciendo referencia a la idea de un cuarto debate.

Asimismo, hay una noticia sobre el reclamo de Sheinbaum en contra del INE por los votos
de los mexicanos en el extranjero, publicada por La Jornada. Esta noticia revela un hecho
(una declaracién de Sheinbaum) que expresa el antagonismo del oficialismo con el INE. Esta
situacion es distinta a las noticias de El Universal, en las que se construye un campo simbdlico
de antagonismo entre el INE y el oficialismo a partir de los propios juicios de este diario (por
ejemplo: “AMLO e INE chocan por preguntas del debate”). Para El Universal, las declaracio-

nes de Sheinbaum sobre el voto en el extranjero no fueron motivo para publicar una noticia.

El Universal da mayor protagonismo a X4chitl Gélvez en la publicacién de noticias, con 75
(35%-0 del total de publicaciones), mientras que Sheinbaum tiene 59 (28%), y Alvarez Mdy-
nez tiene solamente 36 (17%). A Gélvez se le muestra como una candidata agresiva. Al res-
pecto, es evidente que la estrategia comunicacional disefiada por el comando presidencial de
Gdlvez fue atacar a Sheinbaum a través de mensajes agresivos, incluso violentos (“atin estd bus-
cando los dientes”, “la hice pomada”), descalificativos (“narcopartido”, “narcocandidata”, “es
giiey”, y “candidata de las mentiras”), y acusaciones infundadas (asociacién de Mario Delgado
con el crimen organizado). En este contexto, El Universal reproduce esta estrategia al publicar
notas dedicadas exclusivamente a estos temas, con contenido que hace referencia explicita a
este tipo de mensajes cuya intencién es menoscabar la identidad de la candidata oficialista™.

La tabla 5 retrata algunos de los ataques de Gélvez en contra de Sheinbaum. En contraste con
La Jornada, el énfasis dado por El Universal a este tipo de contenido no solo corresponde al de-
ber periodistico de reproducir la estrategia de Gdlvez en contra de Sheinbaum, sino que tam-
bién se constituye en uno de los rasgos centrales de las noticias del propio diario para referirse
a esta ultima. A esto, se suma que El Universal presta atencién al error involuntario de Gélvez
cuando mostré el escudo nacional de la bandera mexicana al revés. En ambos casos, mds que
ser la expresién de una linea editorial contraria a una candidata, las noticias sobre la agresivi-
dad de Gélvez se asocian con la tendencia que tiene este diario a frivolizar el debate politico.

La Jornada es mds equilibrada en su manera de informar; su contenido y titulares tienen un
tratamiento mds imparcial, evitando resaltar los aspectos mds violentos de su discurso. Este
rasgo marca una diferencia notable con respecto a El Universal. Aunque las notas hacen re-
ferencia a las descalificaciones de Gélvez, se usan expresiones tales como “duro choque”, “in-
tercambio de senalamientos”, “cruzan acusaciones” o “crecié el tono de la confrontacién”. A
pesar de esto, llama la atencién que La Jornada publicara varias noticias (4) sobre los dichos de
Galvez acerca de ser “bien giiey” si Sheinbaum no llegase a tener un patrimonio econémico a
los sesenta afos, en los dias posteriores al primer debate.
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Tabla 5

Los ataques de Xochitl Gilvez a Claudia Sheinbaum en El Universal

Xéchitl Gélvez se la pasarfa atacdn-

dola (a Sheinbaum)

“T eres la candidata de un narco-
partido [...] ademds le rinden culto
a la Santa Muerte”. Xéchitl Gdlvez

Persistieron las acusaciones de X6-
chitl Gdlvez Ruiz en contra de la
candidata oficialista Claudia Shein-
baum Pardo

Para qué sirve la ivermectina,
medicamento con el que Xéchitl
sefalé a Sheinbaum?

“La ‘candidata de las mentiras’ anda
de turista electoral”, dijo Xéchitl
Gilvez

Tienes todo el derecho de no creer
en Dios, es un tema personal. A lo
que no tienes derecho es a usar la fe
de los mexicanos como oportunis-
mo politico. Eso es una hipocresia”,
arremetié Gélvez Ruiz.

Xéchitl Gélvez, acusé a Claudia
Sheinbaum de ser “la dama de hie-
lo” por ser fria y sin corazén porque
permitié el derrumbe del Colegio
Rébsamen.

“De aqui en adelante vamos a de-
cirle la ‘narcocandidata”, responde
Xéchitl Gélvez

Si su adversaria de Morena, Claudia
Sheinbaum no ha logrado construir
un patrimonio a los 60 anos, es por-
que es “bien giiey”

Xéchitl Gdlvez, pregunto que si
vieron el debate el domingo pasado.
“Todavia anda buscando los dientes
la candidata de enfrente”

Tabla 6

La agresividad de las candidatas en los titulares de El Universal y La Jornada

Volvimos a ganar el debate, afirma
Xéchitl Gélvez; llama a Morena
“narcopartido”

Los mejores memes del Segun-
do Debate Presidencial; “la Santa
Muerte enterdndose que la asocian
con Morena”

Segundo debate presiden-
cial: X6chitl ajusta estrategia
y lanza réfaga de ataques;
Sheinbaum no se engancha

En el debate hice pomada a Shein-
baum; Morena no la vio venir y estd
enloquecido: X4chitl Gélvez

Claudia quiere hacer creer que este
arroz ya se cocid, pero en el debate
se le quemd: Xéchitl Gdlvez

Marko Cortés asegura que en se-
gundo debate presidencial “vere-
mos una Xéchitl mds X6chitl”

“La candidata de enfrente atin anda
buscando los dientes” tras el segun-

El Universal
do debate: X6chitl Gilvez

derrota”: Sheinbaum

En el PRIAN “hay mucho
odio y ese siempre lleva a la

Crecié el tono de la con-
frontacién entre Sheinbaum
y Gélvez

La Jornada

Cruzan Gdlvez y Sheinbaum
acusaciones sobre corrup-
cién inmobiliaria

La tabla 6 constata que el segundo debate fue el mds agresivo de los tres, especialmente en la
confrontacién entre Sheinbaum y Gdlvez. Se muestra todos los titulares de ambos diarios en
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los que se expresa dicha confrontacién. Como se aprecia, el nimero de publicaciones de El
Universal es mucho mds alto (7) que el de La Jornada (3). También, el primero tiende a hacer
una noticia por cada agresién o insulto que Gdlvez haya dicho durante el debate o en los dias
posteriores, mientras que el segundo se limita a articular dos titulares que informan el mayor
grado de confrontacién entre las dos candidatas. La tinica excepcion es la tercera noticia de
este diario, cuyo titular se refiere a una declaracién de Sheinbaum denunciando la agresividad
de sus contendores.

La Jornada es mds equilibrado para la cobertura de Sheinbaum y Gélvez, la primera toma cier-
to protagonismo por sobre la segunda en dos sentidos. Primero, se destaca sus ideas y planes de
gobierno. Segundo, se resalta la defensa que Sheinbaum hace de los ataques de Gdlvez.

Tabla 7
Las propuestas de los candidatos segiin El Universal y La Jornada

El Universal

Sheinbaum Galvez Alvarez

Sheinbaum propone formar mds | Pide Gélvez atender el 100 por | Plantea Mdynez salario mi-
enfermeras y médicas para aten- | ciento de casos de violencia | nimo de 10 mil pesos ante
der salud contra mujeres jovenes de NL

La Jornada

Necesario, atender a grupos vul-
nerables: Sheinbaum

Sheinbaum propone becas a es-
tudiantes desde preescolar hasta
secundaria

El 57.9% de la poblacién acep-
ta el sistema IMSS-Bienestar:
Sheinbaum

Xoéchitl Gélvez se compromete
a llevar internet al todo el pais

De ganar la Presidencia, Gal-
vez promete apoyo a produc-
tores

Seguridad, eje temdtico de
Gilvez en la recta final de
campana

Avanzar en la transicion energéti-
ca, entre objetivos de Sheinbaum

Continuidad a politica exterior
de AMLO, “timbre de orgullo™

Sheinbaum

Finalmente, la tabla 7 muestra todas las noticias cuyos titulares anuncian alguna medida, pro-
puesta o promesa de campafa de los candidatos. La Jornada publicé un total de 11 noticias,
mostrando una clara inclinacién a destacar los anuncios de Sheinbaum (6), en materias de
salud, politica exterior, energia, educacién y grupos vulnerables. El diario también destaca
cuatro anuncios de Gélvez, en materias de violencia contra las mujeres, acceso a internet, pro-
ductividad econémica y seguridad. Solo una noticia es para Alvarez Méynez, la cual se refiere
al empleo juvenil.

5. Conclusiones

Al haber realizado este estudio, se puede ver que la forma en que los medios de comunicacién
ponen en prdctica sus lineas editoriales a través del periodismo politico varia de acuerdo con
el medio analizado. El Universal tiende a articular un campo simbdlico de banalizacién de los
debates y, con ello, de los candidatos presidenciales en general; este diario prioriza la publica-
cién de noticias cuyos mensajes centrales se relacionan con la difamacién y la violencia politica
verbal, asi como con la difusién de textos cuya finalidad es distraer a los lectores de las ideas
politicas y las propuestas.

Revista Panamericana de Comunicaciéon ¢ Vol. 6, n. 2, julio-diciembre. 2024

Escrutando al periodismo politico mexicano. Anélisis discursivo de los tres debates presidenciales 2024 | Rodrigo Urcid-Puga; Claudio Coloma

14



En contraste, la cobertura de La Jornada se caracteriza por no publicar frivolidades y, en lu-
gar de eso, caracterizar a los candidatos de manera mids seria. Por ejemplo, no se refiere a los
memes sobre los candidatos y presta poca atencién al hito de la bandera al revés de Gélvez o
a su llegada en bicicleta al debate. Contrariamente, se observa un fuerte énfasis en describir el
desempeno y las propuestas de los candidatos.

Mis que determinar si estos diarios ponen al servicio su subjetividad para apoyar alguna per-
sona en particular, lo que se aprecia es que las noticias acerca de los debates muestran que El
Universal es un diario critico del gobierno de AMLO, lo cual lleva al planteamiento que ejerce
un rol mds critico en contra de Claudia Sheinbaum. Por su parte, La Jornada es un diario que
evita mostrar sus inclinaciones politicas; sin embargo, esta observacidn requiere mayor cons-
tatacién empirica en términos de observar el desempefio que La Jornada podria tener en un
contexto en el que el gobierno fuera de derecha.

Con todo, la evidencia muestra que, por la calidad de la informacién contenida en las noticias
para caracterizar a los candidatos presidenciales, La Jornada contribuye a una caracterizacion
mds imparcial de los candidatos que El Universal, contribuyendo de mejor manera a la deli-
beracién democrdtica.

Notas

1. Segtin De-Saussure (2012), el lenguaje también tiene una légica sintagmdtica, al ser una estructura simbolica de
articulaciones de elementos sucesivos.

2. El Universal, 08/04/2024. “Impecable, organizacién del debate, pese a fallas”. https://shorter.me/6_Xs]
3. El Universal, 08/04/2024. “El pleito en el INE antes del debate”. https://shorter.me/5RpNn

4. El Universal, 08/04/2024. Max Cortézar pide a Sheinbaum responder cuestionamientos de X4chitl Gélvez en
debate presidencial. https://shorter.me/8MIk4; El Universal, 09/04/2024. Primer debate presidencial tuvo “pro-
duccidn desastrosa’: Mario Delgado. https://shorter.me/7tJcM

5. El Universal, 07/04/2024. Mexicanos verdn el debate porque no les convencen candidatos; inseguridad y becas
los temas que mds les preocupan. https://shorter.me/iKhUc

6. El Universal, 07/04/2024. Iglesia Catdlica pide juego limpio en el primer debate presidencial. https://shorter.
me/9KfKb

7. El Universal, 10/04/2024. AMLO e INE chocan por preguntas del debate. https://shorter.me/aMift

8. El Universal, 12/04/2024. “Querfan amarrar navajas’: AMLO rechaza molestia con Claudia Sheinbaum por
preguntas de debate. https://shorter.me/BgFz7

9. El Universal, 10/04/2024. Xéchitl Gélvez exige suspender mananeras de AMLO. https://shorter.me/YEdps

10. El Universal, 09/04/2024. Xéchitl Gdlvez solicita cancelar la mafanera de AMLO por “incontinencia” del
Presidente para apoyar a Sheinbaum. https://shorter.me/S8Hgn.

11. El Universal, 11/04/2024. X4chitl Galvez: no permitiremos saqueo de las Afores que pretende Morena. https://
shorter.me/mioFF

12. El Universal, 08/04/2024. ;Cudnto cuesta la bicicleta en la que llegé Xdchitl Galvez al Primer Debate Presi-
dencial? https://shorter.me/i1130

13. El Universal, 09/04/2024. Mi marido no es ratero, solo es rockero: X4chitl Gélvez sobre los 3 contratos que
transparentd el Inai. hteps://shorter.me/ywXOY

14. El Universal, 07/04/2024. Primer debate presidencial: X6chitl Gélvez responde a criticas por mostrar el escudo
nacional al revés. https://shorter.me/HcKwk

15. El Universal, 07/04/2024. Claudia, la palabra mds recurrente de Xéchitl Gélvez en el debate: diputada Julieta
Ramirez en el postdebate presidencial. https://shorter.me/43L3E

16. El Universal, 08/04/2024. Max Cortdzar pide a Sheinbaum responder cuestionamientos de X4chitl Galvez en
debate presidencial. https://shorter.me/Ax24j
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17. El Universal, 10/04/2024. Sheinbaum responde a acusacién de Xéchitl Gdlvez sobre Panama Papers. https://
shorter.me/xNBzG

18. El Universal, 08/04/2024. En debate, “defendimos con el corazén la cuarta transformacién”: Claudia Shein-
baum. https://shorter.me/B1zzZ

19. El Universal. 11/04/2024. “No vale la pena entrar en debate”; Sheinbaum a Xéchitl por dicho de no tener
patrimonio a los 60 afios. https://shorter.me/PS2Re

20. El Universal, 08/04/2024. Primer Debate Presidencial: ;Qué es la lengua de sefias, expresiéon qué usé Mdynez
para presentarse? https://shorter.me/hyijO

21. El Universal, 07/04/2024. Primer Debate Presidencial 2024: Salinas Pliego se burla de Mdynez tras presentarse
en lengua de senas. https://shorter.me/2UPe

22. El Universal, 10/04/2024. Alvarez Méynez propone a INE un cuarto debate presidencial entre punteros. ht-
tps://shorter.me/IxEI7

23. El Universal, 28/04/2024. Debate presidencial: Las frases que marcaron el segundo encuentro entre Shein-
baum, Gélvez y Mdynez. https://shorter.me/UtmOD; El Universal, 30/04/2024. Segundo debate presidencial al-
canza rating mds alto de la historia, informa consejera del INE. https://shorter.me/1HixI

24. El Universal, 01/05/2024. INE ordena modificar mananera de AMLO en la que se pronuncié sobre primer
debate presidencial. https://shorter.me/aOwiw

25. El Universal, 02/05/2024. AMLO incumple ley electoral por una mafanera, determina TEPJE https://shorter.
me/ypEqa
26. El Universal, 29/04/2024. Del enojo de AMLO por el primer debate presidencial, al estuvo “muy bien” del

segundo. https://shorter.me/sj7iv

27. El Universal, 30/04/2024. Mario Delgado acusa a X4chitl Gdlvez de “guerra sucia” contra Claudia Sheinbaum.
https://shorter.me/H9ykx; El Universal, 28/04/2024. Marko Cortés asegura que en segundo debate presidencial
“veremos una X4chitl mds Xéchitl”. heeps://shorter.me/n8_VO

28. El Universal, 28/04/2024. Los mejores memes del Segundo Debate Presidencial; “la Santa Muerte enterdndose
que la asocian con Morena”. https://shorter.me/YEBNV

29. El Universal, 14/08/2024. Salinas Pliego llama “Candigatos” a Sheinbaum, Xéchitl y Mdynez tras Segundo
Debate Presidencial. https://shorter.me/AKetS

30. El Universal, 28/04/2024. Segundo debate presidencial: Xochitl ajusta estrategia y lanza réfaga de ataques;
Sheinbaum no se engancha. https://shorter.me/ZR5qM

31. El Universal, 04/05/2024. En el debate hice pomada a Sheinbaum; Morena no la vio venir y estd enloquecido:
Xéchitl Gélvez. hteps://shorter.me/Ur] T1

32. El Universal, 30/04/2024. “La candidata de enfrente ain anda buscando los dientes” tras el segundo debate:
Xéchitl Gélvez. hteps://shorter.me/SaKV_

33. El Universal, 29/04/2024. Volvimos a ganar el debate, afirma Xéchitl Gélvez; llama a Morena “narcopartido”.
heeps://shorter.me/XYHEQ

34. El Universal, 01/05/2024. Ya voy arriba en las encuestas, pero Morena no va a soltar la plaza ficilmente: X6chitl

Gdlvez. https://shorter.me/C50Ph

35. El Universal, 04/05/2024. Xéchitl Gdlvez asegura que tiene la “mejor seleccién nacional para gobernar”. ht-

tps://shorter.me/NZKUA

36. El Universal, 01/05/2024. “Habr4 estrategia de seguridad distinta”: Xéchitl Gélvez. https://shorter.me/4Ztc_;
El Universal, 03/05/2024. “Da vergiienza pelea de AMLO con Ceci”. https://shorter.me/acX_t

37. El Universal, 28/04/2024. “Nuevamente vamos a ganar”: Claudia Sheinbaum a su llegada al segundo debate
presidencial. https://shorter.me/rk7mH; El Universal, 29/04/2024. Claudia Sheinbaum “arrasé” en el segundo
debate presidencial, afirma Mario Delgado. https://shorter.me/v\¥013

38. El Universal, 29/04/2024. Claudia defiende logros de AMLO; X4chitl la ataca. hetps://shorter.me/SZ32D
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40. El Universal, 20/05/2024. En tercer debate presidencial, Claudia Sheinbaum y Xéchitl se acusan de nexos con
el crimen organizado. https://shorter.me/cxUPg

41. El Universal, 20/05/2024. AMLO sale en defensa de Mario Delgado tras acusaciones de Xéchitl Gdlvez sobre
trifico de combustible. https://shorter.me/WO0Y1s; El Universal, 20/05/2024. AMLO dice que en “México se ga-
rantizan las libertades” tras marcha de “Marea Rosa” y tercer debate presidencial. https://shorter.me/FOzhY

42. Fl Universal, 19/05/2024. Asi fue el tercer debate presidencial entre Claudia Sheinbaum, Xéchitl Gdlvez y
Jorge Alvarez Méynez. https://shorter.me/hCwi4-

43. El Universal, 19/05/2024. Domingo de contingencia ambiental, marcha “Marea Rosa”, plantén, debate presi-
dencial... y partido del Cruz Azul. https://shorter.me/rfINr

44. El Universal, 19/05/2024. Tercer Debate Presidencial: X4chitl acusa que INE le instruyé bajar publicaciones
donde llama a Sheinbaum “narcocandidata”. https://shorter.me/ai8bu

45. El Universal, 19/05/2024. Acusacion de Xéchitl Gélvez a Claudia Sheinbaum de “falsa cristiana” y sus carteles
entre los memes en Tercer Debate Presidencial. https://shorter.me/-KW7E

46. El Universal, 19/05/2024. Xéchitl Gdlvez: “En esta eleccién nos jugamos si los siguientes afios serdn de opre-
sion o de libertad”. https://shorter.me/3wXPm

47. La Jornada, 07/04/2024. Necesario, atender a grupos vulnerables: Sheinbaum. https://shorter.me/Hgh81

48. La Jornada, 29/04/2024. Creci6 el tono de la confrontacién entre Sheinbaum y Gdlvez. https://shorter.me/
oXBnD

49. La Jornada, 28/04/2024. Cruzan Gélvez y Sheinbaum acusaciones sobre corrupcién inmobiliaria. hteps://

shorter.me/OQAJI
50. La Jornada, 29/04/2024. Crecié el tono de la confrontacién entre Sheinbaum y Gélvez.
51. La Jornada, 29/04/2024. Las tres candidaturas se declaran ganadoras del segundo debate. https://shorter.me/f5xRH

52. La Jornada, 29/04/2024. Crecié el tono de la confrontacion entre Sheinbaum y Gélvez. hetps://shorter.me/
He2wO

53. La Jornada, 20/05/2024. Domingo intenso por marcha y debate muestra de una “democracia auténtica’:

AMLO. https://shorter.me/GrTC5

54. La Jornada, 20/05/2024. Académicos e intelectuales criticos de AMLO manifiestan respaldo a Gélvez. hteps://
shorter.me/UvxZD

55. La Jornada, 20/05/2024. Ganaré la eleccién de forma contundente: Sheinbaum; la rebasaré: Galvez. heeps://
shorter.me/8xp2v; La Jornada, 21/05/2024. Ni marea rosa ni desplegado de intelectuales influirdn en preferencias
electorales: Sheinbaum. hteps://shorter.me/08xQI

56. La Jornada, 19/05/2024. Los tres presidenciables se proclaman triunfadores del tercer y tltimo debate.

57. La Jornada, 19/05/2024. Sheinbaum ofrece eliminacién de pluris, Gdlvez afirma que es una trampa. https://
shorter.me/XIHOw

58. El Universal, 07/04/2024. Iglesia Catdlica pide juego limpio en el primer debate presidencial. https://shorter.
me/IcWwg

59. El Universal, 04/05/2024. En el debate hice pomada a Sheinbaum; Morena no la vio venir y estd enloquecido:
Xochitl Gélvez. hetps://shorter.me/3L95Y; El Universal, 30/04/2024. “La candidata de enfrente adn anda buscan-

do los dientes” tras el segundo debate: Xéchitl Gélvez. hetps://shorter.me/Pph1F
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