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Resumen

Las aplicaciones (apps) fotográficas móviles han evolucionado y se han perfeccionado de ma-
nera considerable con el paso de los años. Estas apps han hecho que los profesionales dispon-
gan de más herramientas para realizar proyectos creativos y de mayor calidad a través de su 
smartphone. En este trabajo se realiza un análisis descriptivo de una selección de aplicaciones 
fotográficas, de modo que se han expuesto sus características principales mediante la aplica-
ción de un modelo de análisis con distintas variables creado ad hoc. Finalmente se ha probado 
la funcionalidad de varias apps con el fin de evaluar sus posibilidades creativas. Se concluye 
que las aplicaciones elegidas ofrecen una gran cantidad de funciones creativas facilitando, tan-
to el trabajo de los fotógrafos profesionales, como el de los usuarios aficionados a la fotografía.

Palabras clave: Foto móvil; Smartphone; Diseño; Creatividad; Edición.

Abstract

Mobile photography applications (apps) have evolved and improved considerably over the 
years. These apps have provided professionals with more tools to carry out creative and higher 
quality projects using their smartphones.  In this paper, a descriptive analysis of a selection of 
photographic apps is carried out, in which the main characteristics of them have been exposed 
by applying an analysis model with different variables created ad hoc. Finally, the functionality 
of several apps has been tested in order to evaluate their creative possibilities. It is concluded 
that the chosen apps offer a large number of creative functions, facilitating the work of both 
professional photographers and amateur photographers.

Keywords: Mobile photo; Smartphone; Design; Creativity; Editing.

Introducción

En las revistas científicas de Comunicación en general no han sido bien consideradas las inves-
tigaciones que se centran de forma casi exclusiva en la praxis de la imagen, puesto que, como 
bien explicaba Zunzunegui (2010), se suele considerar la antítesis (su opuesta) a la teoría de la 
imagen, que en las últimas décadas sí ha sido objeto de interés y de numerosas publicaciones. 
Si bien, antes de realizar un análisis práctico, resulta imprescindible referirse a los estudios 
teóricos previos, en ocasiones estos se podrían obviar, dándolos por sentados y conocidos por 
la comunidad científica, en beneficio de un mayor espacio para la investigación específica de-
sarrollada. No obstante, conviene realizar un breve preámbulo al respecto. 

Desde el daguerrotipo (Sougez, 1999) la imagen fotográfica fue considerada como reflejo de la 
realidad, como evidencia de lo sucedido (Barthes, 1990) o como documento social (Freund, 
1993), hasta el punto incluso de sustituirla, según Sontag (2006). Sin embargo, en el mundo 
digital actual, pocas personas dudan de que las fotografías hayan sido editadas; en palabras 
de Ambrose y Harris (2006, p. 110): “casi todas las imágenes destinadas al consumo público 
se modifican, perfeccionan o ‘mejoran’ de algún modo antes de imprimirse o publicarse”. El 
retoque y el fotomontaje de las fotografías no es nada nuevo, sino que comenzó a los pocos 
años del inicio de la fotografía en el siglo XIX (Caballo, 2005), ni tiene que ser necesariamente 
algo negativo, sino que puede ser positivo dependiendo de las circunstancias y usos (Ramos 
Lahiguera et al., 2017), en especial si se trata de fotografía creativa.

En la actualidad hay disponibles numerosas aplicaciones móviles que facilitan el trabajo de 
muchos creadores de contenido y fotógrafos. Las apps fotográficas, unidas a la creciente mejo-
ra de las cámaras y lentes de los smartphones, han supuesto una gran oportunidad para que los 
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usuarios puedan crear imágenes con una alta calidad y atractivo visual, así como compartirlas 
de maneras diversas, en especial a través de las diferentes redes sociales.

Entre las apps fotográficas se suelen distinguir unas que se centran más en la captura fotográ-
fica y otras que focalizan sus opciones creativas en la edición de imagen, si bien la mayoría 
incluye funcionalidades en todas las fases de creación. Además, en menor número están dispo-
nibles las que ayudan al usuario a la planificación fotográfica, es decir, que ofrecen a los autores 
opciones creativas relativas al clima, a la geolocalización, a la hora adecuada para tomar ciertas 
imágenes, etc.

Según la web de Statista y su informe sobre el consumidor (Statista Consumer Insights), 4 de 
cada 10 personas que utilizan el teléfono móvil en diferentes países del mundo recurren a apli-
caciones de edición de fotos (en Brasil el dato asciende al 54%). Otras apps relacionadas con 
el deporte, vídeos, citas y noticias están por detrás de este tipo de aplicaciones (Malo, 2024).

Sin embargo, a pesar del importante interés de los usuarios por este tipo de aplicaciones y su 
uso, en la literatura científica no se ha tratado suficientemente desde el punto de vista creativo 
y sus funcionalidades y todo ello a pesar de la existencia de metodologías específicas útiles 
para ello, como la del walkthrough metod (Light et al., 2018; Duguay y Gold-Apel, 2023). Es 
cierto que hay diversos estudios sobre apps fotográficas, como los que versan sobre los usos 
aplicados de una o varias apps a disciplinas concretas como la Agricultura (Kenny et al., 2021); 
la Arqueología (Anichini et al., 2021); el Urbanismo (Madsen et al., 2023); la Informática 
(Wazirali et al., 2017; Aumayr y Schöttle, 2022; Gao et al., 2022) o las Ciencias de la Salud 
(Hales et al., 2016; Medialdea Marcos et al., 2018; Rajanala et al., 2018;  Jacob et al., 2020; 
Jamil y Anas, 2024); también hay interesantes análisis desde el punto de vista ético y social 
(Alper, 2014; Choi y Lewallen 2018; Wang y Gu, 2022).

Sí hay algunas investigaciones sobre apps fotográficas concretas (Goodfellow, 2020; Santos et 
al., 2020; Swerzenski y Kim, 2021; Majano, 2022), pero no se han encontrado estudios, ba-
sados en la aplicación de un modelo con distintos ítems, de diversas aplicaciones fotográficas 
móviles, con el fin de analizar sus posibilidades creativas, y es ahí donde se justifica la presente 
investigación.

El objetivo general (OG) de este trabajo es realizar un análisis descriptivo de las opciones crea-
tivas de una selección de apps fotográficas. Como objetivos específicos se plantea desarrollar 
un modelo de análisis descriptivo para utilizarlo en una selección de apps fotográficas (OE1) 
y contrastar la funcionalidad de una muestra de aplicaciones mediante ejemplos prácticos 
creativos (OE2).

Metodología

La presente investigación se ha realizado siguiendo las siguientes fases: 

-  Búsqueda, revisión y lectura de la literatura científica, así como de información técnica/
tecnológica en webs especializadas sobre fotografía, aplicaciones móviles, informática, etc. 
(como Xataka, Hipertextual o App&Web).

-  En una primera etapa exploratoria, se han seleccionado 20 apps fotográficas móviles, bajo 
las premisas de que sean actuales, muy descargadas (por tanto, se supone que muy usadas) 
y que sean gratuitas (o, al menos, tengan una versión gratuita). También se ha tenido en 
cuenta su trayectoria (muchas se ofrecen desde hace años), así como sus análisis en webs 
especializadas como Blog del Fotógrafo o Xataca Móvil). Mediante la observación, uso y 
análisis de estas apps se ha creado el modelo de análisis descriptivo (detallado en el siguien-
te epígrafe).
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-  En la siguiente etapa se ha aplicado el modelo de análisis a una selección de 15 apps: 
7 aplicaciones del grupo de edición fotográfica (Adobe Lightroom CC, VSCO, Picsart, 
Adobe Photoshop Express, Facetune, Snapseed, TouchRetouch); 7 del grupo de apps de 
cámara (Open Camera, Camera+, Pro Camera, Camera 360, Manual RAW-Camera, TA-
DAA HD, Pro Shot) y, por último, 1 del grupo de planificación fotográfica (Photophills). 
Los criterios de selección son la valoración de los usuarios y que estén disponibles tanto 
para Android como para iOS. 

- Por último, mediante el método walkthrough (Light et al., 2018; Duguay & Gold-Apel, 
2023), se han puesto en práctica las posibilidades creativas mediante ejemplos concretos 
en algunas apps: Adobe Lightroom, Snapseed, Picsart, Facetune, Open Camera, TADAA 
HD, Cameringo Lite. Para ello se utilizan dos dispositivos, uno para cada sistema opera-
tivo, en concreto el Samsung A70 y el iPhone 13 Pro Max.

Modelo de análisis

En cuanto a las variables o campos descriptivos que se han incluido en el modelo de análisis 
(tabla 1) se han divido en dos categorías: por un lado, los datos técnicos y toma de foto de las 
aplicaciones y, por otro lado, las variables de ajuste de imagen y edición creativa.

Tabla 1
Modelo de análisis

Datos técnicos y toma de foto Ajustes de imagen y edición creativa

El nombre de la aplicación y el icono de esta Permite ajuste

Creador de la aplicación Recortar/ rotar

Tamaño o peso de la aplicación Brillo/ Contrastes

Idioma Saturación

Edad Sombras

Clasificación Enfoque

Valoración del usuario Granulado

Si es gratuita o no (precio) Reducción de ruido

Registro de acceso Permite edición

Publicidad Edición automática

Compatibilidad (Android o iOS) Reducción de ruido

HDR. Incluye filtros o efectos creativos

Formato RAW Agregar textos

Temporizador Combinar imágenes

Disparo en ráfaga Viñeta

Estabilizador de imagen Pegatinas

Exposición manual Clonador

Resultados del análisis de las apps fotográficas

A continuación, se exponen las tablas resumen del análisis realizado a las apps aplicando el mo-
delo creado ad hoc. Se disponen primero los resultados relativos al grupo de apps que priorizan 
la edición fotográfica (tablas 2 y 3) y siguen los de las apps que se centran en las aplicaciones 
de cámara y planificación fotográfica (tablas 4 y 5).
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Tabla 2
Modelo de análisis aplicado a las apps de edición fotográfica elegidas (variables de datos técnicos/toma de foto). 
Fuente: elaboración propia a partir de webs oficiales
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Titular Adobe
Visual 
Supply 

Com-pany
Picsart Adobe Ligh-trick Google 

LLC
ADVA 

Soft

Icono

Peso *S.D.  
326,1 MB

*S.D.  146 
MB

*S.D.  
198 MB

*S.D. 
297,7 MB

*S.D. 
562,9 MB

*S.D.    80 
MB

*S.D. 87,3 
MB

Idioma ES y 20 
más

ES y 15 
más

ES y 22 
más

ES y 26 
más

ES y 11 
más

ES y 32 
más

ES y 16 
más

Edad 12+ 12+ 12+ 4+ 4+ 4+ 4+

Clasificación

*S.D.     
Nº. 14 
Foto y 
vídeo

*S.D.           
Nº. 19 
Foto y 
vídeo

*S.D.         
Nº.   9 
Foto y 
vídeo

*S.D.     
Nº. 15 
Foto y 
vídeo

*S.D.     
Nº. 21 
Foto y 
vídeo

*S.D.     
Nº. 12 
Foto y 
vídeo

*S.D.     
Nº. 124 
Foto y 
vídeo

Valoración *S.D. 
4,7/5

*S.D.         
4,6/5

*S.D. 
4,6/5

*S.D. 
4,7/5

*S.D. 
4,5/5

*S.D. 
3,5/5

*S.D. 
4,7/5

Gratuita Sí Sí Sí Sí Sí Sí Sí

Registro acceso No No Sí Sí No No No

Publicidad No No Sí No No No No

Compatibilidad iOS y 
Android

iOS y 
Android

iOS y 
Android

iOS y 
Android

iOS y 
Android

iOS y 
Android

iOS y 
Android

HDR Sí No No No No Sí (ed.) No

Formato RAW Sí Sí No Sí No Sí No

Temporizador Sí No No No No No No

Disparo en ráfaga No No No No No No No

Estabilizador No No No No No No No

Exposición Manual Sí Valores No No No No No No

*S.D.: Según dispositivo (los datos corresponden al smartphone iPhone 13 Pro Max)

Se puede observar que la mayoría son bastante pesadas (aunque no suele ser problemático) 
y todas incluyen como opción distintos idiomas en la interfaz. Resulta llamativa la distinta 
clasificación por edades de las apps, estando recomendadas 3 de ellas para mayores de 12 
años y el resto para mayores de 4. Todas son gratuitas y están disponibles para ambos sistemas 
operativos (requisitos previos), Adobe Photoshop Express y Picsart restringen el acceso y esta 
última además incluye publicidad. Adobe Lightroom es la que tiene más opciones en la toma 
fotográfica y junto con Snapseed permite el HDR. Cuatro apps posibilitan la elección del for-
mato RAW. Adobe Lightroom es la única que permite el uso de temporizador y la exposición 
manual. Ninguna de las aplicaciones analizadas incluye las opciones de estabilización o de 
disparo en ráfaga.
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En la tabla 3 se continúa analizando las apps que priorizan la edición fotográfica.

Tabla 3
Modelo de análisis aplicado a las apps de edición fotográfica elegidas (variables de ajuste de imagen/ edición crea-
tiva). Fuente: elaboración propia a partir de webs oficiales
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se
ed

To
uc

hR
et

ou
ch

Permite ajuste Sí Sí Sí Sí Sí Sí Sí

Recortar/ rotar Sí Sí Sí Sí Sí Sí No

Brillo/ contraste Sí Sí Sí Sí Sí Sí No

Saturación Sí Sí Sí Sí Sí Sí No

Sombras Sí No Sí Sí Sí Sí No

Enfoque Sí Sí Sí Sí Sí Sí No

Añadir granulado Sí Sí (pago) No Sí Sí Sí No

Reducción de ruido Sí No No Sí No No No

Permite edición Sí Sí Sí Sí Sí Sí Sí

Edición Automática Sí No No Sí No Sí No

Filtros o efectos Sí Sí Sí Sí Sí Sí No

Textos No Sí (pago) Sí Sí No Sí No

Combinar imágenes No No Sí Sí No Sí No

Viñeta Sí Sí No Sí Sí Sí No

Pegatinas No No Sí Sí No Sí No

Clonador No No Sí Sí No No Sí

TouchRetouch sólo permite algún ajuste, algo de edición y el uso del clonador. El resto de las 
apps permiten ajustes, recortar/rotar, cambiar el brillo/contraste, la saturación, el enfoque y 
permiten edición. Casi todas posibilitan añadir granulado. Varias ofrecen la opción de edición 
automática, el uso de viñetas y el de texto. Algunas permiten usar pegatinas o reducir el ruido.

Una vez expuestos los resultados de las apps que priorizan la edición, se muestran los de las 
apps que se centran en las aplicaciones de cámara y planificación fotográfica.
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Tabla 4
Modelo de análisis aplicado a las apps de edición fotográfica elegidas (variables de datos técnicos/toma de foto). 
Fuente: elaboración propia a partir de webs oficiales

O
pe

n 
C

am
er

a

C
am

er
a+

Pr
o 

C
am

er
a

C
am

er
a 

36
0

M
an

ua
l 

R
AW

-C
am

er
a

TA
D

A
A

 H
D

Pr
o 

Sh
ot

Ph
ot

oP
ill

s

Titular Mark 
Harman

Heavy 
Plumb 
Apps

Coco-
lo-gics

PinGuo 
Inc.

Will 
Global

Mensch-
maschine 
Publishing 

GmbH

Rise Up 
Games

Photo-
Pills S.L.

Icono

Peso *S.D.     
7,90 MB

*S.D. 
155,9 
MB

*S.D.  
108,8 
MB

*S.D. 
386,2 
MB

*S.D.   4 
MB

*S.D.    
55,6 MB

*S.D.  
12,5 
MB

*S.D.    
33,5 MB

Idioma ** ES y 9 
más

ES y 13 
más

ES y 9 
más Inglés ES y 6 

más
ES y 12 

más
ES y 8 
más

Edad ** 4+ 4+ 4+ 4+ 12+ 4+ 17+

Clasificación Foto y 
vídeo

Foto y 
vídeo

Nº.   34 
Foto y 
vídeo

Foto y 
vídeo

Nº. 112 
F. y víd.

Foto y 
vídeo

Nº. 84 
Foto y 
vídeo

Nº. 10 
Foto y 
vídeo

Valoración
S.D. 

3,9/5
S.D. 
4,5/5

S.D. 
4,6/5

S.D. 
4,5/5

S.D. 
4,3/5

S.D.    
4,2/5

S.D. 
4,3/5

S.D. 
4,9/5

Gratuita Sí Sí (lo 
básico) No Sí No Sí No No

Registro acceso No No Sí No Sí No Sí Sí

Publicidad No Sí ** Sí ** Sí ** **

Compatibilidad Android iOS iOS iOS y 
Android iOS iOS iOS y 

Android
iOS y 

Android

HDR Sí Sí Sí No Sí
Sí 

(de pago)
Sí Sí

Formato RAW Sí
Sí 

(pago)
Sí No Sí Sí Sí Sí

Temporizador Sí Sí Sí Sí Sí No Sí Sí

Disparo en 
ráfaga Sí Sí Sí No Sí Sí Sí Sí

Estabilizador Sí Sí Sí No Sí Sí Sí Sí

Exposición 
Manual

Sí            
+/-

Sí 
Valores Sí Sí         

+/- Sí Sí Sí Sí

** Se desconoce este dato por no estar disponible / accesible

Como en las otras apps, muchas son pesadas, si bien hay algunas que que son muy livianas en 
cuanto a lo que ocuparán en el smartphone, como son Open Camera o Pro Shot. Casi todas 
se ofrecen en distintos idiomas entre los que está el español. También cambia la clasificación 
por edades. En este caso, no todas son gratuitas lo que limita el uso de otras si no se desea 
suscribirse. Muchas de ellas, al priorizar el acto fotográfico, incluyen casi todas las opciones 
de variables de datos técnicos/toma de foto (HDR, RAW, temporizador, ráfaga, estabilizador 
y exposición manual).
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En la tabla 5 se continúa analizando las apps que priorizan la toma fotográfica y planificación.
Tabla 5
Modelo de análisis aplicado a las apps de cámara y planificación fotográfica (variables de ajuste de imagen/ edición 
creativa). Fuente: elaboración propia a partir de webs oficiales

O
pe

n 
C

am
er

a

C
am

er
a+

Pr
o 

C
am

er
a

C
am

er
a 

36
0

M
an

ua
l 

R
AW

-C
am

er
a

TA
D

A
A

 H
D

Pr
o 

Sh
ot

Ph
ot

oP
ill

s

Permite ajuste No Sí (de pago) Sí Sí No Sí No No

Recortar/ rotar - Sí (de pago) Sí No - Sí No -

Brillo/ contraste - Sí (de pago) Sí Sí - Sí No -

Saturación - - Sí Sí - Sí No -

Sombras - -
**

Sí - No - -

Enfoque - Sí (de pago) ** Sí - Sí - -

Granulado -
-

** Sí - No No -

Reducción de ruido - No ** No - No Sí (en toma) -

Permite edición - Sí (de pago) Sí Sí - Sí No -

Ed. automática - Sí (de pago) ** No - No No -

Filtros o efectos - Sí (de pago) Sí Sí - Sí No -

Textos - - No No - No - -

Combinar imágenes - No No Sí - No - -

Viñeta - Sí (de pago) ** Sí - Sí - -

Pegatinas - No No Sí - No - -

Clonador - No No No - No - -

** Se desconoce este dato por no estar disponible / accesible.

Como se puede apreciar, al ser apps que priorizan la toma de la imagen, su funcionalidad en 
cuanto a la edición y posproducción está muy limitada en la mayoría. Camera+ ofrece algunas 
posibilidades en su versión de pago; Camera 360 sí que ofrece muchas de las opciones de ajuste 
de imagen y Pro Camera y TADAA HD también posibilitan algunos cambios de imagen rela-
cionados con el ajuste, recorte, cambio de brillo/contraste, saturación, enfoque, etc.

Ejemplos prácticos concretos

Además de hacer el análisis descriptivo mostrado, se quería realizar un análisis probando la 
funcionalidad, aplicando algunos ajustes, de modo que a continuación se presentan algunos 
ejemplos de ediciones concretas en algunas de las apps.

Adobe Lightroom

La fotografía de la figura 1 (izquierda) se ha realizado con el iPhone 13 Pro Max y se ha editado 
con la aplicación Lightroom para mejorar la luz, el color y aplicar algunos efectos (derecha).  
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Figura 1
Comparación fotografía original vs fotografía editada con Lightroom. Elaboración propia

Se han realizado los siguientes ajustes (figura 2): primero se ha editado la iluminación, se ha 
subido la exposición (+0,29), el contraste (+4), las iluminaciones (+8), las sombras (+17), los 
blancos se han bajado (-3) y los negros se han quedado igual. En los ajustes de color, la tempe-
ratura se ha subido a +7, la saturación a +3 y el matiz se ha bajado a -3. En la mezcla de colores, 
el tono rojo se ha bajado -33, la iluminación a -12 y la saturación a -8 (figura 2). 

Como se puede observar, el tono naranja también se ha modificado y se ha subido a +4, la 
saturación a +14, el tono verde a +32, su saturación a +12 y la iluminancia a +6. Además, se 
ha añadido más textura (+8), claridad (+3), se ha borrado neblina. También, se ha editado el 
ajuste viñeta (-17), se ha agregado grano (+64) y se ha enfocado más la fotografía.

Figura 2
Capturas de pantalla del paso a paso de los ajustes de iluminación, color y aplicar algunos efectos en Lightroom. 
Elaboración propia

Snapseed

La fotografía de la figura 3 (izquierda) se ha realizado con el iPhone 13 Pro Max y se ha editado 
con la aplicación Snapseed para mejorarla (derecha).  
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Figura 3
Comparación fotografía original vs fotografía editada con Snapseed. Elaboración propia

En primer lugar, se le ha aplicado el filtro “Pop” (figura 4). Después, se ha optado por añadirle 
HDR en la opción que ofrece llamada “Paisaje HDR”. Para mejorar la fotografía, se han edi-
tado algunos ajustes como la saturación (+7), el brillo (-7), los toques de luz (+3), la calidez 
(-8), el ambiente (+7), la temperatura (+3), el tono (+7). También, se ha hecho más grande la 
imagen con la opción “expandir”, concretamente se ha aumentado la orilla de la playa. Tras 
esto, se ha usado la herramienta “quitamanchas” para eliminar algunas imperfecciones.

Figura 4
Paso a paso de la edición con Snapseed (ajustes manuales, filtros). Elaboración propia.
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Las curvas (figura 5) también han sido retocadas, al igual que se ha suavizado la imagen en 
la opción “detalles” (-54). Asimismo, se le ha agregado grano. Por último, para hacerla más 
creativa se le ha añadido el efecto “brillo glamour”.

Figura 5
Capturas del paso a paso de la edición con Snapseed (curvas, efectos). Elaboración propia.

Picsart

La fotografía de la figura 6 (izquierda) se ha realizado con el iPhone 13 Pro Max y se ha editado 
con la aplicación Picsart para mejorarla (derecha).  

Figura 6
Comparación fotografía original vs fotografía editada con Picsart. Elaboración propia
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Lo primero que se ha realizado a la hora de editar esta fotografía ha sido aplicar el filtro 
“Noise”. Después se han buscado entre las opciones de “stickers” (figura 7), se le ha añadido 
la pegatina de una hoja para darle un toque de color al plato. Para que la fotografía fuera más 
creativa se le ha añadido el efecto artístico “pintura óleo”. Esto hace que pase de ser una imagen 
real a una imagen semejante a una pintura.

Figura 7
Capturas de pantalla edición en Picsart (filtro, herramientas, stickers). Fuente: Elaboración propia.

Posteriormente (figura 8), se ha decido añadir un texto (“¡Tu mejor pasta!”) con textura para 
hacer una fotografía más llamativa. La fuente que se ha utilizado es “Milasian circa”. También 
se han ajustado de forma manual algunos parámetros como: brillo (10), contraste (8), claridad 
(12), saturación (8), sombras (-10), temperatura (-4). Por último, se le han agregado algunos 
destellos con la herramienta “pincel”.
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Figura 8
Capturas de pantalla edición en Picsart (texto, efectos, pinceles). Fuente: Elaboración propia.

Facetune

La fotografía de la figura 9 (izquierda) se ha realizado con el iPhone 13 Pro Max y se ha editado 
con la aplicación Facetune para mejorarla (derecha).  

Figura 9
Comparación fotografía original vs fotografía editada con Facetune. Elaboración propia

Se comenzó la edición recortado la imagen para así centrar más al sujeto y eliminar elementos 
sobrantes. Se ha enderezado la imagen a 1º. Se han realizado algunos ajustes manuales: brillo 
(+8), color (+12), se ha enfocado más (+7) y se han ajustado la iluminación (+3), las sombras 
(-11), la saturación (+9), la temperatura (-4) y la viñeta (+26). También se ha suavizado la cara 
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(+55) en la herramienta de “retocar”. Se han retocado las ojeras para eliminarlas y que quede 
un rostro más despertado. Además, se ha añadido un retoque puntual de brillo en las ojeras 
(+35).

Se ha editado la opción “estructura” (+12) para que los rasgos no estén tan marcados. Se ha 
agregado un preajuste de contorno (maquillaje) para ensalzar el rostro. Se le ha aplicado el 
filtro “Intensificar” (+18). Por último, se ha utilizado la herramienta “retocar” para poner el 
fondo en blanco y negro y así exaltar al sujeto de la fotografía, que es el elemento principal. 
En el cabello también se ha hecho ese retoque. Cabe destacar que no se han podido mostrar 
capturas de pantalla en este proceso de edición ya que la aplicación no admite hacerlas por su 
política de seguridad.

Tras haber presentado los ejemplos prácticos de las apps de edición fotográfica, a continua-
ción, se exponen algunos ejemplos sobre otras apps que se centran en la toma de la imagen.

Open Camera 

La fotografía de la figura 10 se hizo con un smartphone Samsung Galaxy A70 y con la aplica-
ción Open Camera.

Figura 10
Fotografía realizada con la aplicación Open Camera. Fuente: Elaboración propia

Uno de los parámetros que se ha ajustado antes de tomar la fotografía ha sido la exposición, 
esta se ha subido a +0,20 EV. Además, las dimensiones de la imagen son 3264x2448, la longi-
tud focal 3,92 mm, la apertura del diafragma es de f/1,7, el tiempo de exposición es de 1/283. 
En cuanto al balance de blancos, se ha optado por elegir la opción “sombra”. Las opciones que 
están disponibles son:  Auto (AWB), Tungsteno, Fluorescente, Luz cálida, Luz día, Nublado, 
Atardecer (figura 11). También, se ha añadido el enfoque macro para que se puedan captar 
todos los detalles posibles.
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Figura 11
Capturas de pantalla de los ajustes realizados con Open Camera. Fuente: Elaboración propia.

TADAA HD Pro Camera 

La fotografía de la figura 12 se ha realizado con el iPhone 13 Pro Max y con la aplicación 
TADAA HD Pro Camera.

Figura 12
Fotografía realizada (izquierda) y editada (derecha) con la aplicación TADAA HD Pro Camera. Fuente: Elabora-
ción propia
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En primer lugar, para realizar la fotografía se ha activado la opción de la “cuadrícula” (figura 
13, izquierda). También se ha habilitado el “enfoque manual” (manual focus enabled). Después 
se ha bajado la exposición a -0,2.

Esta aplicación ofrece la posibilidad de editar la fotografía, para saber de qué ajustes disponía 
se ha retocado la imagen después de tomarla con la cámara de la app. 

Se ha añadido el filtro “Eis AM Stiel”, se ha recortado y difuminado el fondo (figura 13 centro 
y derecha).

Figura 13
Capturas de ajustes en la aplicación TADAA HD Pro Camera. Fuente: Elaboración propia

Posteriormente (figura 14), se ha ajustado el brillo (-2), el contraste (-20), la saturación (-6), 
la claridad (+8), la temperatura (+40), la viñeta (-2). Además, se ha enfocado más la fotografía 
(+32).
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Figura 14
Más ajustes realizados en la aplicación TADAA HD Pro Camera. Fuente: Elaboración propia

Cameringo Lite 

La fotografía de la figura 15 se ha realizado con el Samsung Galaxy A70 y con la aplicación 
Cameringo Lite.

Figura 15
Fotografía realizada con la aplicación Cameringo Lite. Fuente: Elaboración propia.
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En este caso se han hecho unos pocos ajustes (figura 16): en primer lugar, se ha activado la 
opción de “enfoque manual macro”; después, para realizar la fotografía, se han ajustado algu-
nas funciones manuales como la exposición (+18), el contraste (+6), la saturación (+8) y la 
temperatura (+20).

Figura 16
Fotografía realizada con la aplicación Cameringo Lite. Fuente: Elaboración propia.

Por último, se han ajustado las dimensiones de captura de la fotografía a 3264x2448 píxeles 
(figura 17).

Figura 17
Fotografía realizada con la aplicación Cameringo Lite. Fuente: Elaboración propia
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Conclusiones y discusión

Después de llevar a cabo la investigación detallada sobre las aplicaciones fotográficas móviles 
y hacer un análisis descriptivo de ellas se han extraído diversas conclusiones. De la primera 
fase exploratoria en la que se han testado diversas apps fotográficas, se puede concluir que hay 
numerosas apps con múltiples funcionalidades. Se observa que las aplicaciones móviles foto-
gráficas han evolucionado mucho y han incrementado el número y la variedad de funciones 
que ofrecen. Se aprecia que cada vez son más creativas y mediante su uso se obtienen resulta-
dos más logrados, semejantes a los alcanzados con software más potente en una computadora 
tradicional.

Además, las aplicaciones fotográficas se ubican entre las categorías de apps móviles más des-
cargadas. Esto se debe probablemente a que el uso de las redes sociales ha crecido de manera 
constante. Los usuarios utilizaron el 25% de su tiempo de uso del teléfono en las apps foto-
gráficas (Kemp, 2023) para retocar sus imágenes y después subirlas a sus redes. También cabe 
destacar que la popularidad de estas aplicaciones podría ser determinante para la creación de 
nuevos negocios, en los que la fotografía destaque principalmente.

No obstante, no solo existen aplicaciones fotográficas de edición sino también de captura o 
de planificación. Esto facilita a los profesionales, o incluso a los aficionados a la fotografía, la 
posibilidad de acometer proyectos con mayor calidad, así como planificar y ordenar mejor sus 
salidas fotográficas.

En cuanto a los objetivos planteados inicialmente, en relación con el OE1 consistente en crear 
un modelo de análisis, tras el test a diversas apps, se ha creado dicho modelo de análisis ad hoc 
con distintas variables sobre datos técnicos, ajuste de imagen y edición creativa, por lo que se 
ha conseguido dicho objetivo. 

Mediante la aplicación del modelo de análisis a las 15 apps seleccionadas se ha cumplido con el 
OG, ya que se ha realizado un análisis descriptivo de las opciones creativas de dicha selección 
de apps fotográficas. Este análisis permite a futuros usuarios elegir la app que más le interese, 
dependiendo de sus características y de las posibilidades creativas que ofrece y que se incluyen 
en los resultados.

En relación con el último objetivo específico OE2, consistente en contrastar la funcionalidad 
de una muestra de aplicaciones mediante ejemplos prácticos creativos, se han realizado prác-
ticas en 7 aplicaciones fotográficas y se ha presentado el “paso a paso” que se ha seguido para 
obtener el resultado final. Después de hacer estas prácticas se ha podido comprobar la usabi-
lidad de las herramientas, así como los efectos reales que se consiguen mediante los ajustes de 
las opciones creativas. Aunque se trata de una muestra pequeña de ejemplo prácticos de ajuste 
y edición, se han tratado distintos tipos de imagen (géneros): paisaje, retrato, bodegón (objetos 
variados), por lo que se entiende que puede ser ilustrativo de algunas de las posibilidades de 
las apps.

Con la consecución de estos objetivos se ha llegado a la conclusión de que, tanto las aplicacio-
nes fotográficas gratuitas como las de pago, tienen diversas herramientas para poder obtener 
una imagen de buena calidad sin la necesidad de tener una cámara digital. 

En definitiva, actualmente las aplicaciones fotográficas móviles cada vez ofrecen más posibili-
dades creativas y funciones que permiten crear imágenes más atractivas y de una calidad mayor 
que en épocas pasadas. Además, se han convertido en imprescindibles para cualquier persona 
que quiere subir una fotografía a su red social y tener un perfil en sintonía. Gracias al uso que 
se hace de este tipo de aplicaciones, sus actualizaciones son mejores y los creadores pueden 
realizar proyectos más competitivos. 
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Aplicaciones

Adobe Lightroom CC:
https://apps.apple.com/es/app/lightroom-edita-fotos-y-v%C3%ADdeo/id878783582 

Adobe Photoshop Express:
https://apps.apple.com/es/app/photoshop-express-editar-fotos/id331975235 

Camera 360: 
https://play.google.com/store/apps/details?id=vStudio.Android.Camera360

Camera+: 
https://apps.apple.com/es/app/camera/id1313580627 

Facetune: 
https://apps.apple.com/es/app/facetune-editor-de-fotos-ia/id1149994032 

Manual RAW Camera: 
https://apps.apple.com/es/app/manual-raw-camera/id917146276 

Open Camera: 
https://play.google.com/store/apps/details?id=net.sourceforge.opencamera

Photopills: 
https://apps.apple.com/us/app/photopills/id596026805

Picsart: 
https://apps.apple.com/es/app/picsart-ai-editor-de-fotos/id587366035 

Pro Camera: 
https://apps.apple.com/es/app/procamera-fotos-y-videos-pro/id694647259 

https://apps.apple.com/es/app/lightroom-edita-fotos-y-v%C3%ADdeo/id878783582
https://apps.apple.com/es/app/photoshop-express-editar-fotos/id331975235
https://play.google.com/store/apps/details?id=vStudio.Android.Camera360
https://apps.apple.com/es/app/camera/id1313580627
https://apps.apple.com/es/app/facetune-editor-de-fotos-ia/id1149994032
https://apps.apple.com/es/app/manual-raw-camera/id917146276
https://play.google.com/store/apps/details?id=net.sourceforge.opencamera
https://apps.apple.com/us/app/photopills/id596026805
https://apps.apple.com/es/app/picsart-ai-editor-de-fotos/id587366035
https://apps.apple.com/es/app/procamera-fotos-y-videos-pro/id694647259
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Pro Shot: 
https://apps.apple.com/us/app/proshot/id924438909 

Snapseed: 
https://apps.apple.com/es/app/snapseed/id439438619 

TADAA HD Pro Camera & Blur: 
https://apps.apple.com/es/app/tadaa-hd-pro-camera-blur/id410005685 

TouchRetouch:
https://apps.apple.com/es/app/touchretouch/id373311252 

VSCO: 
https://apps.apple.com/es/app/vsco-editor-de-fotos-y-v%C3%ADdeos/id588013838
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